Tlacova sprava
8. maj 2025

Stvrtroéna sprava za 1. $tvrtrok 2025

Januar-marec

Dalsi pokrok v implementécii strategickej agendy rastu

Vyvoj obratu spolocnosti Henkel v silade s ocakavaniami,
silna ziskovost zachovana

= Obrat na drovni skupiny: priblizne 5,2 miliardy eur, organicky vyvoj obratu -1,0
percenta

= Adhesive Technologies: pozitivny organicky rast obratu vo vyske 1,1 percenta s
kladnym vyvojom objemu predaja napriek narocnému trhovému prostrediu

= Consumer Brands: pokles organického obratu o 3,5 percenta; objem predaja
ovplyvneny utimenym spotrebitelskym dopytom a problémami v dodavatelskom
retazci

= Dokonceny odpredaj obchodnej divizie Retailer Brands v Severnej Amerike uspesne
zavisil strategicky program optimalizacie portfélia divizie Consumer Brands

= Vyhlad na finan¢ny rok 2025 ostava nezmeneny napriek zvysenej volatilite trhového
prostredia:

— Organicky rast obratu: 1,5 az 3,5 percenta
— Upravena vynosnost' predaja: 14,0 az 15,5 percenta

— Upraveny vynos na prioritnu akciu (EPS): zvysenie v dolnej az hornej polovici
jednociferného percentualneho pasma (pri konstantnych kurzovych sadzbach)

Dusseldorf, 8. maj 2025 — Spolo¢nost  Henkel zverejnila Udaje o konsolidovanom obrate za prvy
Stvrtrok 2025 vo vyske 5,2 miliardy eur v porovnani s priblizne 5,3 miliardy eur v rovhakom
Stvrtroku predchadzajuceho roka. V medzirochom porovnani sa organicky obrat znizil o 1,0
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percenta.  Kuvedenému  vyvoju prispeli  predovSetkym  narocné  geopolitické
a makroekonomické podmienky, ktoré sa od zaciatku roka vyrazne zhorsili. Ich vplyv bolo citit
tak na priemyselnom dopyte, ako aj na spotrebitelskej nalade, a to najma v Severnej Amerike.
Napriek tymto negativam sa obchodnej divizii Adhesive Technologies podarilo organicky obrat
zvysit, k comu prispel vyrovnany mix cenového vyvoja a objemu predaja. Obrat obchodnej
divizie Consumer Brands sa podla ocakavani medzirocne znizil, a to aj v dosledku silnej
porovnavacej zakladne a problematickych podmienkach v dodavatel'skom retazci.

.Ako uz bolo uvedené v marci pri zverejneni vysledkov za cely rok 2024, novy financny rok sme
odstartovali s pomerne utlmenym vyvojom obratu. Zdrover sme pokracovali v dosahovani silnej
hrubej marze aj marze EBIT, pricom nadalej konzistentne a Uspesne pracujeme na implementacii
nasej agendy strategického rastu. Odpredaj severoamerickej divizie Retailer Brands sme ukoncili
rychlejsie, neZ sme ocakdvali, cim sme uspesne zavrsili program optimalizacie portfélia obchodnej
divizie Consumer Brands, ktory sme ohldsili na zaciatku roka 2022. Znamend to, Ze teraz méZeme
celt nasu pozornost zamerat na rast a rozvoj nasich spotrebitelskych znaciek vdaka inovdciam
vratane technologii, ktoré spotrebitelom prindsaju relevantnt pridant hodnotu,” povedal
predseda predstavenstva spolo¢nosti Henkel Carsten Knobel.

,Od zaciatku roka doslo na globdlnych trhoch k vyraznému ndrastu volatility a neistoty. Ciele,
ktoré sme si stanovili na aktudlny financny rok, ostavaju nezmenené a v roku 2025 aj nadalej
ocakdvame dalsi organicky rast obratu a postupné zvysovanie vynosov. Stdle predpokladame
silnejsie vysledky v druhej polovici roka, ku ktorym by mali prispiet aj nase inovdcie, ktoré
planujeme uviest na trh s podporou pokracujucich investicii do nasich znaciek. Zdroveri
ocakdvame aj vysoké hrubé marze aj marzu EBIT. Vyvoj, ktory sme zaznamenali v priebehu
prvych troch mesiacov aktudlneho financného roka, ukazuje, Ze sme v tomto ohlade na spravnej
ceste. To dokazuje, Ze mdme jasnu stratégiu, ktortu dosledne uplatriujeme, a Ze sa ndm dari
naplriat svoje sluby.”
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Obrat podla divizii

Obrat
1. stvrtrok 1. Stvrtrok
v miliénoch eur 2024 2025 +/- Organicky
Skupina Henkel 5317 5242 -1.4 % -1,0%
Adhesive Technologies 2 677 2715 1,4 % 1,1%
Consumer Brands 2 605 2484 -4,6 % -3.5%

Pozitivne zvySenie organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bolo spésobené predovsetkym silnym rastom v oblasti mobility a elektronického
priemyslu. Pokles organického obratu v obchodnej divizii Consumer Brands bol zapriCineny
najma utimenym spotrebitelskym sentimentom, znizovanim zasob maloobchodnych
zakaznikov a problémami v dodavatelskom retazci.

Obrat na arovni skupiny

Obrat na urovni skupiny dosiahol v prvom Stvrtroku 2025 vysku 5 242 miliénov eur, co
medzirocne predstavuje nominalny pokles o 1,4 percenta (5 317 milidénov eur). Organicky (t.
j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) obrat klesol o 1,0 percenta. Takyto
vyvoje sme ocakavali a odraza sucasné zlozité geopolitické a makroekonomické podmienky,
ktoré maju nepriaznivy vplyv na priemyselny dopyt aj spotrebitelské nalady, predovsetkym na
trhoch v Severnej Amerike. Kym cenovy vyvoj prispel pozitivne k vyvoju organického obratu na
Urovni skupiny, objemy predajov zaostali za minuloroc¢nymi Uroviiami. Akvizicie a odpredaje sa
na zvysSeni obratu podielali 1,1 percenta, naopak, negativny prispevok nepriaznivého kurzového
vyvoja k rastu obratu predstavoval -1,4 percenta.
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Obrat na uarovni skupiny

1. stvrtrok 1. stvrtrok

v milionoch eur 2024 2025
Obrat 5317 5242
Zmena oproti predchadzajicemu roku -5,2 % -1,4 %
Kurzové vplyvy -39% -1,4%
Upravené o kurzové vplyvy -1,3% 0,0 %
Akvizicie/odpredaje -4,3 % 1,1%
Organicky 3,0% -1,0 %

z toho cena 34 % 1,4%

z toho objem -0,4 % -2,4 %

Organicky rast obratu sa v euréopskom regidne v prvom Stvrtroku znizil o 2,0 percenta.
V regione IMEA (India, Stredny vychod, Afrika) sa obrat organicky zvysil o 4,6 percenta.
V Severnej Amerike bol organicky vyvoj obratu negativny na urovni 5,6 percenta. V Latinskej
Amerike bol organicky rast obratu o 1,5 percenta vy$si nez vrovnakom Stvrtroku
predchadzajiceho roka. V azijsko-pacifickom regione dosiahol organicky rast obratu hodnotu
3,6 percenta.

Obrat podla regiénov’

Eurépa IMEA Severna Latinska Aziaa Firemny Skupina
v miliénoch eur Amerika Amerika Pacifik sektor Henkel
Obrat januar — marec 2025 1989 562 1429 375 844 43 5242
Obrat januar — marec 2024 2023 575 1478 421 784 35 5317
Zmena oproti rovn. Stvrtroku
predch. roka -17%  -23%  -34% -108% 7,6 % - -1,4%
Organicky -20% 46% -56% 1,5% 36% - -1,0%
Podiel na obrate
skupiny za rok 2025 38 % 11 % 27 % 7% 16 % 1% 100 %
Podiel na obrate
skupiny za rok 2024 38 % 11 % 28 % 8 % 15 % 1% 100 %

" Podla sidla spolo¢nosti.

Obrat divizie Adhesive Technologies

Obchodna divizia Adhesive Technologies vygenerovala v prvom stvrtroku 2025 obrat vo
vyske 2 715 miliénov eur, ¢o v porovnani s rovnakym Stvrtrokom predchadzajuceho roka
(2 677 milionov eur) predstavuje nominalne zvysenie o 1,4 percenta. Organicky (t. j. po
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Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredajov) sa obrat v porovnani s prvym
Stvrtrokom 2024 zvysil o 1,1 percenta, pricom pozitivny vyvoj zaznamenali tak ceny, ako aj
objem predaja. Kurzové vplyvy znizili obrat o 1,0 percenta. Pozitivny prinos akvizicii
a odpredajov predstavoval 1,3 percenta.

Obrat divizie Adhesive Technologies

1. stvrtrok 1. stvrtrok

v miliénoch eur 2024 2025
Obrat 2 677 2715
Podiel na obrate skupiny 50 % 52 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku -4,1% 1.4 %
Kurzové vplyvy -3.8% -1,0 %
Upravené o kurzové vplyvy -0,4 % 2,4 %
Akvizicie/odpredaje -1,7 % 1,3%
Organicky 1,3 % 1,1%

z toho cena 1,0 % 0,6 %

z toho objem 0,3 % 0,5%

Pozitivny vyvoj organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bol sposobeny najma vysledkami v oblasti mobility a elektronického priemysly,
v ktorej dosiahla silné zvysenie organického obratu na Urovni 3,1 percenta. K uvedenému rastu
prispeli segmenty elektronického a dodavatelského priemyslu, zatial o segment
automobilového priemyslu zaznamenal pokles spésobny naro¢nymi trhovymi podmienkami.
Organicky vyvoj obratu na Urovni -0,4 percenta v obchodnom segmente obalového
a spotrebného tovaru bol celkovo mierne negativny. Segment obalovych materialov vykazal
stabilny vyvoj, ktory bol podporeny pokracujucim ozivenim dopytu. Segment spotrebného
tovaru zaznamenal v porovnani s rovnakym stvrtrokom predchadzajuceho roka mierny pokles.
Organicky rast obratu vtrhovom segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo
a profesionalov sa medziroCne nepatrne zvysili o 0,4 percenta. K rastu prispeli predovsetkym
trhovy segment vyrobkov pre spotrebitelov a remeselnikov a segment stavebnictva, ktoré
dosiahli pozitivny rast.

Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. stvrtrok 1. stvrtrok
v milionoch eur 2024 2025 +/- Organicky
Adhesive Technologies 2 677 2715 1,4 % 11%
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Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. stvrtrok 1. Stvrtrok
v milionoch eur 2024 2025 +/- Organicky
Mobilita a elektronicky priemysel 946 966 2,1% 3.1%
Obaly a spotrebny tovar 838 804 -4,1 % -0,4 %
Remeselnici, profesionali a stavebnictvo 893 945 59 % 0,4 %

Organicky vyvoj obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies bol z pohladu jej
regionalneho pdsobenia celkovo zmiesany. V Eurépe obrat organicky zaostal za Urovhami
z rovnakého S$tvrtroka predchadzajiceho roka hlavne v désledku vyvoja v segmente vyrobkov
pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov. V celkovo narocnych trhovych podmienkach
sa obrat v Severnej Amerike v prvom stvrtroku znizil najma pod vplyvom nepriaznivého vyvoja
v oblastiach mobility a elektronického priemyslu a obalového a spotrebného tovaru. Velmi
silny organicky rast obratu zaznamenal region IMEA, na ktorom sa podielalo predovsetkym
dvojciferné zvysenie organického obratu v segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo
a profesionalov. Podobne velmi silny rast zaznamenal aj region Latinskej Ameriky, kde bol
jeho hlavnym zdrojom predovsetkym dvojciferny rast obratu v oblasti mobility
a elektronického priemyslu. K tomuto vyvoju prispeli aj segmenty obalového a spotrebného
tovaru a vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov, ktoré vykazali velmi silny
rast. Trhy azijsko-pacifického regionu zaznamenali vyrazny rast hlavne vdaka dvojcifernému
rastu obratu v segmente elektronického priemyslu v Cine.

Obrat divizie Consumer Brands

Obrat obchodnej divizie Consumer Brands dosiahol v prvom stvrtroku 2025 celkovd hodnotu
2 484 miliénov eur, ¢o v porovnani s rovnakym stvrtrokom predchadzajlceho roka predstavuje
nominalny pokles o 4,6 percenta. Organicky (t. . po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii
a odpredaja) sa obrat zniZil o 3,5 percenta. Obchodna divizia zaznamenala v porovnani s prvym
Stvrtrokom 2024 dobry vyvoj v oblasti cien, ale objem predajov sa podla ocakavani znizil, a to
najma z dovodu Utlmu spotrebitelskych nalad a znizovania zasob maloobchodnych
odberatelov — predovsetkym v Severnej Amerike —, ktoré boli eSte zndsobené problémami
v dodavatelskom retazci. Negativny vplyv kurzového vyvoja na obrat dosiahol -2,0 percenta,
zatial Co akvizicie a odpredaje mali na vyvoj obratu pozitivny vplyv na urovni 0,8 percenta.
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Obrat divizie Consumer Brands

1. Stvrtrok 1. Stvrtrok

v miliénoch eur 2024 2025
Obrat 2 605 2484
Podiel na obrate skupiny 49 % 47 %
Zmena oproti predchadzajucemu roku -6,0 % -4,6 %
Kurzové vplyvy -4,0 % -2,0%
Upravené o kurzové vplyvy -2,0 % -2,7%
Akvizicie/odpredaje -72% 0,8 %
Organicky 5,2 % -3,5%
z toho cena 6,2 % 2,0 %

z toho objem -1,0 % -5,5%

Organicky obrat v segmente pracich a Cistiacich prostriedkov pre doméacnost zaznamenal sa
znizil o 4,1 percenta. Negativny vyvoj v kategorii pracich prostriedkov bol spdsobeny
predovsetkym poklesom pri vyrobkoch na pranie, zatial o vyrobky na starostlivost o oblecenie
zaznamenali velmi silny rast. Naopak, segment C(istiacich prostriedkov pre domacnost
zaznamenal organické zvySenie obratu, ku ktorému prispel hlavne vyrazny rast obratu

v kategdrii pripravkov na umyvanie riadu.

V segmente vlasovej kozmetiky doslo k poklesu organického obratu o 1,6 percenta. Pozitivny
rast sa prejavil v segmente spotrebného tovaru, ku ktorému prispel predovsetkym vyvoj
v kategoriach farieb na vlasy a stylingovych vlasovych pripravkov. Vyvoj v segmente
profesionalnej vlasovej kozmetiky celkovo zaostal za Udroviami z rovnakého Stvrtroka
predchadzajiceho roka, c¢o bolo spbésobené hlavne poklesom obratu v ddsledku
problémového spotrebitel'ského prostredia na severoamerickych trhoch.

V kategorii iného spotrebného tovaru doslo k poklesu organického obratu o 6,8 percenta,
ktorého hlavnou pricinou bol negativny vyvoj v kategérii vyrobkov telovej kozmetiky v Severnej

Amerike a Eurdpe.
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Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. stvrtrok 1. Stvrtrok
v miliénoch eur 2024 2025 +/- Organicky
Consumer Brands 2 605 2484 -4,6 % -3,5%
Pracie a Cistiace prostriedky 1661 1550 -6,7 % -4,1 %
Starostlivost’ o vlasy 781 792 1,4 % -1,6 %
Iny spotrebny tovar 163 142 -12,6 % -6,8 %

Z pohladu regionalneho pdsobenia zaostal vyvoj obratu za Uroviou predchadzajuceho roka vo
vsetkych regiénoch okrem regiénu IMEA. Region IMEA zaznamenal celkovo silné zvysenie
organického obratu, za ktorym bol vyrazny organicky rast obratu v segmente vlasovej
kozmetiky a pozitivny vyvoj vsegmente pracich a Cistiacich prostriedkov  pre
domacnost. V Eurépe, na druhej strane, doslo k poklesu, ktory bol spdsobeny vyvojom
v segmente pracich a Cistiacich prostriedkov pre domacnost, zatial o segment vlasovej
kozmetiky zaznamenal pozitivny rast. Rast obratu v Severnej Amerike ana azijsko-
pacifickych trhoch zaostal za minuloro¢nou Uroviou vo vsetkych obchodnych oblastiach
a segmentoch. Z dévodu nepriaznivého vyvoja v segmente pracich a Cistiacich prostriedkov
pre domacnost aj celkové vysledky v latinskoamerickom regiéne zaostali za Urovnou
z predchadzajuceho roka. Naopak, segment vlasovej kozmetiky zaznamenal velmi silny
organicky rast obratu.

Cisté aktiva a financna pozicia skupiny
V (istych aktivach a financnej pozicii skupiny nedosSlo v sledovanom obdobi k ziadnym
podstatnym zmenam v porovnani so situaciou k 31. decembru 2024.
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Vyhlad na arovni skupiny Henkel

Spolo¢nost” Henkel v aktudlnom roku aj nadalej ocakdva organicky rast obratu na Urovni
skupiny v rozsahu 1,5 az 3,5 percenta. V pripade obchodnej divizie Adhesive Technologies sa
ocakava organicky rast obratu v rozsahu 2,0 az 4,0 percenta. Pri obchodnej divizii Consumer
Brands oCakavame zvySenie organického obratu o 1,0 az 3,0 percenta.

Upravena vynosnost predaja (upravena marza EBIT) by sa mala aj nadalej pohybovat
v pasme od 14,0 do 15,5 percenta. V pripade divizie Adhesive Technologies sa upravena
vynosnost’ predaja ocakava v rozsahu od 16,0 do 17,5 percenta a v pripade Consumer Brands
od 13,5 do 15,0 percenta.

Pri upravenom vynose na prioritni akciu (EPS) pri konstantnych kurzovych sadzbach nadalej
oCakavame jeho zvysenie v spodnej az hornej polovici jednociferného percentudlneho pasma.

Okrem toho v roku 2025 ocCakavame nasledovny vyvoj:

= Akvizicie/odpredaje: negativny vplyv na nominalny rast obratu v dolnej polovici
jednociferného percentuadlneho pasma

= Vplyv kurzovych sadzieb na obrat: neutralny az negativny vplyv v dolnej polovici
jednociferného percentuélneho pasma

= Ceny priamych vstupnych surovin: zvysenie az do polovice jednociferného
percentualneho pasma v porovnani s priemerom cien za predchadzajuci rok

= ReStrukturalizacné vydavky vo vyske 200 az 250 milibnov eur

= Zaporné penazné toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do nehmotného
majetku vo vyske 650 az 750 milibnov eur

O spolocnosti Henkel

Vdaka svojim znackam, inovacidm a technolégiam je spolocnost Henkel svetovym lidrom na trhoch s priemyselnym
a spotrebnym tovarom. Obchodné divizia Adhesive Technologies je globalnym lidrom na trhu so spojovacimi
a lepiacimi materialmi, tmelmi a funkénymi natermi. Obchodna divizia Consumer Brands sa drzi na poprednych
miestach na mnohych svetovych trhoch predovsetkym v segmentoch vlasovej kozmetiky a pracich a Cistiacich
prostriedkov pre domacnost. Medzi tri najsilnejsie znacky spoloc¢nosti patria Loctite, Persil a Schwarzkopf. Vo
finan¢nom roku 2024 vykazala spolo¢nost Henkel obrat vo vyske viac nez 21,6 mld. eur a upraveny prevadzkovy zisk
priblizne vo vyske 3,1 mld. eur. Prioritné akcie spolo¢nosti Henkel st kotované na nemeckom akciovom indexe DAX.
Udrzatelnost uz dlhodobo patri medzi tradi¢né priority spolo¢nosti Henkel, pricom na plnenie konkrétnych cielov
ma spoloc¢nost vypracovanu jasnu stratégiu dlhodobej udrzatelnosti. Spolo¢nost Henkel bola zalozena v roku 1876
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a dnes celosvetovo zamestnava priblizne 47 000 zamestnancov, ktorych spéja silnd firemna kultura, spoloc¢né
hodnoty a spolocné poslanie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Viac informacii ndjdete na strankach
www.henkel.com.

O spolocnosti Henkel Slovensko

HENKEL SLOVENSKO spol. s r. 0. pdsobi na slovenskom trhu od roku 1991 a zastreSuje obe obchodné divizie
spoloc¢nosti — Henkel Consumer Brands a Henkel Adhesive Technologies. Vyznamnou sucast'ou je aj GBS* Bratislava
- najvacsia expertna pobocka skupiny Henkel na svete. Od svojho zaloZenia v roku 2006 poskytuje sluzby naprie¢
Eurépou a dalsimi regiénmi vo viac ako 30 jazykoch a zamestndva vySe 1 600 odbornikov. Spolu s lokalnym
obchodnym zastUpenim, ktoré ponuka viac nez 50 znaciek, ma Henkel na Slovensku viac ako 1 900 zamestnancov.
Spolocnost’ je osem rokov po sebe ocenena titulom Najzamestnavatel v kategorii Centra zdielanych sluzieb. Taktiez
ziskala mnozstvo uznani za svoj pristup k diverzite, rovnosti a inklizii, udrzatelnosti, starostlivosti o zdravie
zamestnancov a inovativnej komunikacii. Viac informacii ndjdete na stranke www.henkel.sk.

Tento dokument obsahuje stanoviskd tykajuce sa budiceho obchodného vyvoja, financnych vysledkov a dalSich udalosti alebo skutocnosti
relevantnych pre spolocnost Henkel z pohladu budtceho rozvoja. Stanoviska tykajuce sa budiceho vyvoja charakterizuje pouZitie takych
slovnych zvratov ako ,ocakdvat”, ,zamyslat”, ,planovat”, ,predpokladat”, ,domnievat sa”, ,odhadovat” a podobnych vyrazov. Takéto
stanoviska sa opieraju o aktudlne odhady a predpoklady vypracované manaZmentom spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA. Tieto stanoviskd
nie je moZné chdpat ako zarucujice akymkolvek spésobom, Ze dané predikcie su presné. Budtca vykonnost ako aj redlne dosiahnuté vysledky
spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA a jej sesterskych spolocnosti zavisia od celého radu rizikovych faktorov a neistét, a preto sa mézu podstatne
odklanat od vyhladovych stanovisk (tak negativne, ako aj pozitivne). Na mnohé z nich spolocnost’ Henkel nemd priamy dosah a vopred ich
nie je mozné presne odhadnut, ako napriklad, aké bude ekonomické prostredie v budtcnosti a aké budu kroky konkurentov a inych subjektov
pbsobiacich na trhu. Spolocnost Henkel nemd v umysle a ani neprijme kroky na ucely aktualizdcie tychto stanovisk.

Tento dokument obsahuje doplriujuce financné ukazovatele, ktoré nie st jednoznacne definované v platnom ramci financného vykaznictva,
ktoré predstavuju alebo méZu predstavovat alternativne ukazovatele financnej vykonnosti. Tieto doplriujice financné ukazovatele by sa nemali
vykladat osobitne alebo ako alternativne ukazovatele k ukazovatelom Cistych aktiv a financnej pozicie spolocnosti Henkel alebo k vysledkom
podnikania, ktoré su v sulade s platnym ramcom financného vykaznictva prezentované v konsolidovanej tctovnej zdvierke spolocnosti. Iné
spolocnosti, ktoré vykazuju alebo uvddzaju alternativne ukazovatele vykonnosti s podobnymi ndzvami, mézu pocitat ich hodnoty odlisne.

Tento dokument sluzi vylucne na informacné ucely a nepredstavuje investicnd radu ani ponuku na predaj alebo kipu akychkolvek cennych
papierov.

Financny kalendar

Zverejnenie spravy za prvy polrok 2025:
Stvrtok 7. augusta 2025

Zverejnenie stvrtrocnej spravy za 3. Stvrtrok 2025:
Stvrtok 6. novembra 2025

Kontakt
Zuzana Kanuchova
Riaditelka korporatnej komunikécie CEE

Telefén: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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